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C.4. Формування позитивного іміджу міста для залучення інвесторів та туристів 
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70,0 167,2
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737,5
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78,45 659,1
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2020

501,3
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85,9 415,4
тис. грнтис. грн

фізичні особи
юридичні особи

Прогноз: 792,4 тис. грн
Факт: 501,2 тис. грн (63%)
Причина   : Covid-19



��
�
�
�
��

�
�
�
�
 �

�
��

�
�

04

������ ��������� A.����������
 
А.3. Покращення інформаційної доступності міста
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C.4. Формування позитивного іміджу міста для залучення інвесторів та туристів 
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B.4. Вдосконалення умов для надання якісних та конкуретноздатних
освітніх та культурних послуг, в  тому числі недержавних
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B.4. Вдосконалення умов для надання якісних та конкуретноздатних
освітніх та культурних послуг, в  тому числі недержавних
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B.4. Вдосконалення умов для надання якісних та конкуретноздатних
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Консультативно-дорадчі органи  
створені при управлінні.  

Матеріали, які стосуються розробки 
«Cтратегії розвитку міста».

Правила  використання Бренду 
міста.

Можливості співпраці в галузі 
туризму.

Види грантів та обсяги їх 
фінансування.

Дата проведення тижня екскурсій.

Туристично-сувенірна продукція.

План проведення виставок.

Бренд в англомовному варіанті.

Де можна взяти туристичну карту.�
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Підготовка договорів та ТЗ на виконання послуг та придбання товарів; розрахунків до бюджету 
Сумської міської ТГ та пропозицій до річного плану закупівель

Моніторинг та залучення грантових можливостей для всіх структур ВК СМР, КУ, ГО та інших інституцій

Моніторинг Плану МЕР

Організація та проведення робочих груп

16 Розробка регуляторних актів

Контроль дотримання  Положення про використання бренду міста

Участь в проєктах, пов’язаних з реалізацією маркетингової політики міста

Аналіз тенденцій розвитку туризму та маркетингу

Оновлення інформації на сайті visit.sumy.ua

Ведення соціальних мереж порталу Відвідайте Суми

Розробка дизайну макетів для структурних підрозділів Сумської міської ради

Контроль податкової заборгованості до міського бюджету в розрізі податків та платників

Переклад інформації, пов’язаної з проєктним управлінням та грантовою діяльністю

Моніторинг та аналіз діючих міських програм розвитку

Підготовка інформацій про виконання рішень СМР, виконавчого комітету, розпоряджень і доручень голови 
ОДА та міського голови; підготовка рішень СМР, виконавчого комітету, розпоряджень міського голови
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Проходження сертифікації за курсом «Цифрова гра-
мотність для державних службовців»

Участь у онлайн-платформі City4City

Участь у вебінарах та онлайн-конференціях, пов’яза-
них з туристичною галуззю та готельно-ресторанним 
бізнесом

Навчання та сертифікація за програмою  «Стратегічний 
та проектний підхід в управлінні регіональним та міс-
цевим розвитком»

Навчання та сертифікація за курсом  «Project Management 
for Beginners» від американського інституту PMI

Участь у «Kyiv Smart City Forum 2020»

Навчання та сертифікація за курсом «Управління людьми 
і проєктами»
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brand.sumy.ua

fb.com/brandsumy

@brandsumy

701-575

pmo@smr.gov.ua

Покровська площа, 2

fb.com/pmo.smr 

@pmosmr

t.me/pmosmr

Управління стратегічного розвитку міста

visit.sumy.ua

fb.com/visitsumy

@visitsumy

t.me/visitsumy

@visitsumy

Відвідайте Суми Бренд Суми 

fb.com/PromotionAgencySumyUKR

@agency_promotion_sumy

679-839

agencypromotion.media@gmail.com

вул. Соборна, 27

КУ «Агенція промоції «СУМИ»


