 

     План виконання програми 

«Лабораторія маркетингу для громадських організацій»
	Завдання
	Заходи
	Термін виконання (реалізації)

	Реалізація організаційно-підготовчого етапу
	1) створення та підтримка груп  в соціальних мережах, які міститимуть інформацію про проект та слугуватимуть інструментом набору учасників;

2) збір та аналіз інформації про діяльність ГО міста Суми;

3) підготовка програми заходів, формування системи дискусій та визначення їх тем;

4) розробка інформаційної частини заходів: підготовка матеріалу за основними темами заходів відповідно до завдань;

5) проведення електронного анкетування серед представників ГО з метою підготовки власних порад
	Вересень 2016 року

	Реалізація основного етапу
	1) проведення обговорень та дискусій відповідно до завдань заходу;

2)  реалізація інформаційної частини заходу, яка передбачає виступи тренерів;

3) формування спільної маркетингової стратегії та впровадження її протягом року.
	15-16 жовтня 2016 року

	Реалізація підсумкового етапу
	1) підбиття підсумків заходу, обмін контактною інформацією;

2) написання прес-релізу та розповсюдження результатів проекту (напрацювань) з метою розширення кола його впливу.
	16-30 жовтня 2016 року та наділі


