ЗВІТ

про базове відстеження результативності регуляторного акта – рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 12.01.2016 № 11 «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.12.2013 № 650 «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території міста Суми»

1. Вид та назва регуляторного акта: 
Рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 12.01.2016 № 11 «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.12.2013 № 650 «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території міста Суми»
2. Виконавець заходів з відстеження: 

Управління архітектури та містобудування Сумської міської рад
3. Цілі прийняття акта: 
 
- врегулювання відносин у галузі розміщення зовнішньої реклами між виконавчими органами Сумської міської ради, розповсюджувачами зовнішньої реклами, спеціально уповноваженими територіальними органами у сфері захисту прав споживачів та спеціалізованими підприємствами з приводу отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами, укладення договорів на тимчасове користування місцем (місцями), що знаходиться в комунальній власності,  для розміщення рекламного засобу, встановлення спеціальних конструкцій на місцях, наданих у користування;


- приведення у відповідність до діючого законодавства України правил розміщення зовнішньої реклами на території міста Суми;

- врегулювання питання щодо розміщення соціальної реклами на встановлених у м. Суми рекламних засобах;
- встановлення порядку здійснення діяльності з розміщення в місті Суми зовнішньої реклами з урахуванням типології елементів місцевого середовища, архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних та інших чинників;


- регулювання інших відносини з приводу зовнішньої реклами.
4. Строк виконання заходів з відстеження: 
10.10.2016 – 10.11.2016
5.Тип відстеження: 
Базове відстеження
6.Метод одержання результатів відстеження: 
Статистичний
7. Дані та припущення, на основі яких відстежувалася результативність, а також способи одержання даних: 
Шляхом аналізу: 

· кількості виданих та переоформлених дозволів на розміщення об`єктів зовнішньої реклами;

· кількості укладених договорів тимчасового користування місцями, що знаходяться у комунальній власності для розташування рекламних засобів та кількості укладених додаткових угод до зазначених договорів;

· кількості заявників, що звернулися щодо розміщення соціальної реклами та кількості рішень виконавчого органу ради на розміщення соціальної реклами;
· кількості розміщення рекламних засобів урегульованих відповідно до зонування території м. Суми.
8. Кількісні та якісні значення показників: 
Відстеження результативності регуляторного акта здійснюється у встановленому законодавством порядку за  кількісними і якісними показниками з використанням статистичного метода  одержання результатів відстеження.

Кількісні показники результативності акта – кількість укладених договорів про тимчасове користування місцями, що знаходяться у комунальній власності для розташування рекламних засобів та кількість укладених додаткових угод до зазначених договорів; кількість заявників, що звернулися щодо розміщення соціальної реклами та кількість рішень виконавчого органу ради на розміщення соціальної реклами; кількість розміщення рекламних засобів урегульованих відповідно до зонування території м. Суми; кількість виданих та переоформлених дозволів на розміщення об`єктів зовнішньої реклами.
Якісні показники результативності акта – кошти, що надійдуть до міського бюджету, будуть використовуватися на розвиток інфраструктури міста.
9. Оцінка результатів реалізації регуляторного акта та ступеня досягнення визначених цілей: 

Регуляторний акт - рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.12.2013 № 650 «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території міста Суми», а також зміни до нього - Рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 12.01.2016 № 11 «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.12.2013 № 650 «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території міста Суми» мали достатній ступінь досягнення визначених цілей і на даний час потребують повторного перегляду зазначеного питання.

Подальше відстеження результативності буде здійснюватися у терміни, визначені законодавством, а саме:

- повторне відстеження результативності планується здійснити через 1 рік, але не пізніше 2-х років після набуття чинності регуляторним актом;

- періодичне відстеження планується здійснити один раз в три роки з дня виконання заходів повторного відстеження та кожні наступні 3 роки.
Сумський міський голова                                                                   О.М. Лисенко
Кривцов А.В.
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