25.06.2015 р.
            

Звіт

про відстеження результативності рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.12.2013 № 650 “Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території  м. Суми”.
1. Регуляторний акт, що відстежується: рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.12.2013 № 650 “Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території  м. Суми”.
 
2. Виконавець відстеження: департамент містобудування та земельних відносин Сумської міської ради.
 
3. Цілі прийняття акта: 
· регулювання діяльності у сфері розміщення зовнішньої реклами у відповідності до вимог закону України «Про рекламу», постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.03 р. № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» ; 
· створення єдиної цілісної впорядкованої структурованої та прозорої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами у м. Суми; 

· створення сучасного правового простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу та сприяти розвитку цього сектору ринку у м. Суми.

4. Строк виконання заходів з відстеження.


Відстеження проводилось з 25.05.2015 по 25.06.2015.

5. Тип відстеження. Повторно.
6. Метод одержання результатів відстеження.


Статистичний.

7. Результативність  оцінюється по наступним показникам.
1) відповідність регуляторного акта вимогам актів вищої юридичної сили.
Протягом 2014 року за позовами ТОВ «Суми-реклама» та ПП «Фабрика реклами» стосовно законності прийняття деяких положень регуляторного акту, результативність якого відстежується, Харківським апеляційним адміністративним судом визнане таким, що повністю відповідає нормам чинного законодавства України.

2) якісні показники змін міського середовища
Основною метою впровадження діючих Правил стала необхідність вирішення проблеми формування рекламної інфраструктури в архітектурному середовищі міста із врахуванням містобудівних умов, історичних та природно-географічних факторів, дотримання вимог законодавства України з охорони культурної спадщини та культурних цінностей.

На виконання вимог законодавства з охорони культурної спадщини центральна історична частина міста звільнена від рекламних засобів типу «перетяг», що негативно впливали на якість сприйняття історичного центру.

Внаслідок посилення контролю за станом рекламних засобів з боку робочого органу систематичним стало виконання операторами зовнішньої реклами робіт по ремонту та обслугуванню рекламних засобів (вирівнювання площин, пофарбування та ін.) 

Також посилено роль інспекції з питань благоустрою (вирішене питання щодо утримання місць розміщення рекламних засобів в належному санітарному стані (прибирання, покошення трави та ін.), впроваджено практику складання адміністративних протоколів за порушення законодавства про рекламу та ін.);

3) кількісні  значення показників результативності.

	Показники та строк відстеження
	з 01.01.2014

по 31.03.2014
	з 01.04.2014

по 31.12.2014
	з 01.01.2015

по 31.03.2015

	Прийнято рішень виконавчим комітетом Сумської міської ради «Про розміщення зовнішньої реклами у місті Суми»


	3
	7
	2

	Надано дозволів на розміщення зовнішньої реклами
	45
	61
	11

	Відмовлено у наданні дозволів на розміщення зовнішньої реклами
	14
	113
	31


4) надходження в місцевий бюджет. 

Щорічні надходження до міського бюджету від сплати за тимчасове користування місцями розміщення рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності, становлять більш ніж 1,6 млн. гривень.

8. Економічна доцільність та обґрунтованість існування регуляторного акта.
Внаслідок дії Правил:

-  впроваджено зонування при розміщенні рекламних засобів згідно з вимогами  Генерального плану міста (з пливом комплексних охоронних зон, видових точок);
- залучено до процедури погодження дозволу на розміщення зовнішньої реклами спеціально уповноважених  органів з охорони культурної спадщини: центральний орган виконавчої влади, що реалізує державну політику у сфері охорони культурної спадщини – Міністерство культури України та місцевий орган виконавчої влади -  центральний відділ культури і туризму, національностей та релігій Сумської обласної державної адміністрації;
   - посилена роль виконавчого органу ради у прийнятті рішень про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами, про подовження терміну дії дозволу, про відмову у наданні дозволу.

- скориговані деякі з тарифів по сплаті за користування місцями розміщення рекламних засобів, що перебувають у комунальній власності, які затверджені рішенням виконавчого комітету міської ради від 17.02.2013 № 650 та приведені до рівня, що відповідає темпам розвитку ринку зовнішньої реклами у місті та відповідають узагальненим показникам обласних центрів України.

9. Прозорість вимог регуляторного акта.

Для забезпечення прозорості діяльності у сфері розміщення зовнішньої реклами у м. Суми відповідно до вимог рішення виконавчого комітету Сумської міської ради від 17.02.2013 № 650 створена та постійно діє Комісія з питань розміщення зовнішньої реклами в м. Суми - колегіальний орган, створений з метою забезпечення узгодженості дій дозвільних органів по розгляду питань, що стосуються розміщення зовнішньої реклами на території м. Суми.

 

10. Оцінка результатів реалізації регуляторного акту та ступеня досягнення визначених цілей.


Акт забезпечує впорядкування процедури розміщення зовнішньої реклами у м. Суми. Рівень впровадження та виконання вимог акта оцінюються як достатній.


Ефективне впровадження методології рішення забезпечує прозорість дозвільної процедури у сфері регулювання розміщення зовнішньої реклами та  встановлює чіткий механізм порядку надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами у м. Суми.

Положення Правил сприяють  продуктивним процесам, що відбуваються у сфері розміщення зовнішньої реклами у м. Суми.

 
Міський голова                                                                                  О.М. Лисенко
Биков В.Б.                 700-100

Трояновська Н.А. 

