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Додаток 4
    



до міської програми «Відкритий інформаційний
         











 простір м. Суми» на 2013-2015 роки»  

Результативні показники виконання завдань

міської  програми «Відкритий інформаційний простір м. Суми» на 2013-2015 роки 
	Відповідальні виконавці, КТКВК, завдання програми, результативні показники
	Код 

програмної класифікації видатків та кредитування
	2013 рік (проект)
	2014 рік (прогноз)
	2015 рік (прогноз)

	
	
	Разом
	в тому числі:
	Разом
	в тому числі:
	Разом
	в тому числі:

	
	
	
	Загальний фонд
	Спеці-альний фонд
	
	Загаль-ний фонд
	Спеціальний фонд
	
	Загальний фонд
	Спеціальний фонд

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Всього на виконання програми,

тис. грн.
	
	2238,0
	2139,0
	99,0
	2021,0
	1915,0
	106,0
	2095,0
	1982,0
	113,0

	Підпрограма 1. Інформаційна прозорість
Мета: Забезпечення інформування різних верств населення щодо діяльності місцевої влади та актуальних питань життєдіяльності міста

	Всього на виконання 
підпрограми 1, тис. грн.
	
	1034,0
	935,0
	99,0
	1066,0
	960,0
	106,0
	1098,0
	985,0
	113,0

	Виконавці: виконавчий комітет 
та управління і відділи Сумської 

міської ради
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	КТКВК 010116
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.1.
Інформування територіальної громади з актуальних питань життєдіяльності міста, тис.грн.
	
	935,0
	935,0
	
	960,0
	960,0
	
	985,0
	9855,0
	

	1.1.1. Забезпечити висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні та радіо, тис . грн. 
	
	625,0
	625,0
	
	625,0
	625,0
	
	625,0
	625,0
	

	Показники виконання:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на висвітлення діяльності Сумської міської ради на телебаченні, тис.грн., у т.ч.:
	
	585,0
	585,0
	
	585,0
	585,0
	
	585,0
	585,0
	

	- діяльності Сумської міської ради, її виконавчого комітету  та структурних підрозділів, тис.грн.
	0310080
	198,0
	198,0
	
	198,0
	198,0
	
	198,0
	198,0
	

	- досягнень та проблем освітянської галузі, тис.грн.
	1010080
	68,0
	68,0
	
	68,0
	68,0
	
	68,0
	68,0
	

	- розвитку сфери охорони здоров'я населення, тис.грн.
	1410080
	20,0
	20,0
	
	20,0
	20,0
	
	20,0
	20,0
	

	- питань реалізації державної  соціальної політики, тис.грн.
	1510080
	68,0
	68,0
	
	68,0
	68,0
	
	68,0
	68,0
	

	- актуальних проблем житлово-комунального господарства та благоустрою, тис.грн.
	4510080
	90,0
	90,0
	
	90,0
	90,0
	
	90,0
	90,0
	

	- питань культурного життя міста, тис.грн.
	2410080
	66,0
	66,0
	
	66,0
	66,0
	
	66,0
	66,0
	

	- питань використання комунального майна, тис.грн.
	4510080
	10,0
	10,0
	
	10,0
	10,0
	
	10,0
	10,0
	

	- пріоритетних напрямків містобудування, хв.
	4810080
	60,0
	60,0
	
	60,0
	60,0
	
	60,0
	60,0
	

	- питань будівництва об'єктів та доріг, тис.грн.
	4710080
	45,0
	45,0
	
	45,0
	45,0
	
	45,0
	45,0
	

	Обсяг витрат на висвітлення діяльності Сумської міської ради на радіо, тис.грн., у т.ч.:
	
	40,0
	40,0
	
	40,0
	40,0
	
	40,0
	40,0
	

	- діяльності Сумської міської ради, її виконавчого комітету  та структурних підрозділів, тис.грн.
	
	10,0
	10,0
	
	10,0
	10,0
	
	10,0
	10,0
	

	- питань культурного життя міста, тис.грн.
	
	30,0
	30,0
	
	30,0
	30,0
	
	30,0
	30,0
	

	Кількість ЗМІ, у яких планується розміщувати інформаційні матеріали, од., з них:
	
	10
	10
	
	10
	10
	
	10
	10
	

	телебачення, од.
	
	3
	3
	
	3
	3
	
	3
	3
	

	радіо, од.
	
	7
	7
	
	7
	7
	
	7
	7
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг телепродукту, хв., 

з нього на висвітлення:
	
	1500,0
	1500,0
	
	1500,0
	1500,0
	
	1500,0
	1500,0
	

	- діяльності Сумської міської ради, її виконавчого комітету  та структурних підрозділів, хв.
	
	482,05
	482,05
	
	482,05
	482,05
	
	482,05
	482,05
	

	- досягнень та проблем освітянської галузі, хв.
	
	174,36
	174,36
	
	174,36
	174,36
	
	174,36
	174,36
	

	- розвитку сфери охорони здоров'я населення, хв.
	
	51,28
	51,28
	
	51,28
	51,28
	
	51,28
	51,28
	

	- питань реалізації державної  соціальної політики, хв.
	
	174,36
	174,36
	
	174,36
	174,36
	
	174,36
	174,36
	

	- актуальних проблем житлово-комунального господарства та благоустрою, хв.
	
	230,77
	230,77
	
	230,77
	230,77
	
	230,77
	230,77
	

	- питань культурного життя міста, хв.
	
	92,31
	92,31
	
	92,31
	92,31
	
	92,31
	92,31
	

	- питань використання комунального майна, хв.
	
	25,64
	25,64
	
	25,64
	25,64
	
	25,64
	25,64
	

	- пріоритетних напрямків містобудування, хв.

	
	153,85
	153,85
	
	153,85
	153,85
	
	153,85
	153,85
	

	- питань будівництва об'єктів та доріг, хв.
	
	115,38
	115,38
	
	115,38
	115,38
	
	115,38
	115,38
	

	Обсяг радіопродукту, хв., з них::
	
	400,00
	400,00
	
	400,00
	400,00
	
	400,00
	400,00
	

	- діяльності Сумської міської ради, її виконавчого комітету  та структурних підрозділів, хв
	
	100,00
	100,00
	
	100,00
	100,00
	
	100,00
	100,00
	

	- питань інформування населення щодо проведення загальноміських заходів, хв.
	
	300,00
	300,00
	
	300,00
	300,00
	
	300,00
	300,00
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні видатки на  підготовку та випуск матеріалів на телебаченні,  грн./хв.
	
	390,00
	390,00
	
	390,00
	390,00
	
	390,00
	390,00
	

	Середні видатки на підготовку та випуск матеріалів на радіо, грн./хв.
	
	100,00
	100,00
	
	100,00
	100,00
	
	100,00
	100,00
	

	1.1.2.Забезпечити випуск бюлетеню «Вісник Сумської міської ради», тис. грн.
	
	60,0
	60,0
	
	65,0
	65,0
	
	70,0
	70,0
	

	Показники виконання:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість друкованих періодичних видань, од.
	
	1
	1
	
	1
	1
	
	1
	1
	

	Кількість номерів, що планується випустити, од.
	
	17
	17
	
	19
	19
	
	20
	20
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Загальний тираж, од.
	
	3400
	3400
	
	3800
	3800
	
	4000
	4000
	

	- у т.ч. разовий, од.
	
	200
	200
	
	200
	200
	
	200
	200
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні видатки на випуск одного 
примірника, грн.

	
	17,64
	17,64
	
	17,1
	17,1
	
	16,66
	16,66
	

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Темп зростання кількості тиражу до попереднього року, %
	
	
	
	
	12
	12
	
	5
	5
	

	1.1.3. Забезпечити висвітлення на Муніципальному інформаційному порталі діяльності Сумської міської ради, її виконавчих органів, міського голови, актуальних питань територіальної громади міста, розміщення промоційних аудіо- та відеоматеріалів, проведення  онлайн-трансляцій, тис. грн.
	
	250,0
	250,0
	
	270,0
	270,0
	
	290,0
	290,0
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Он-лайн трансляції апаратних нарад при міському голові, од.
	
	48
	48
	
	48
	48
	
	48
	48
	

	Он-лайн трансляції засідань виконавчого комітету СМР, од.
	
	12
	12
	
	12
	12
	
	12
	12
	

	Он-лайн трансляції сесій СМР, од.
	
	11
	11
	
	11
	11
	
	11
	11
	

	Відеоновини за підсумками брифінгів та прес-конференцій, од.
	
	50
	50
	
	50
	50
	
	50
	50
	

	Відеоновини про засідання депутатських комісій, од.
	
	120
	120
	
	120
	120
	
	120
	120
	

	Кількість відеоновин, розміщених на сайті Сумської міської ради, од.
	
	150
	150
	
	240
	240
	
	300
	300
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість переглядів новин, од.
	
	125000
	125000
	
	142000
	142000
	
	155000
	155000
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середні видатки на один перегляд новини, розміщеної  на сайті Сумської міської ради, грн.
	
	2,0
	2,0
	
	1,9
	1,9
	
	1,87
	1,87
	

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Відсоток збільшення популярності офіційного сайту Сумської міської ради відносно попереднього року, %
	
	39
	39
	
	14
	14
	
	10
	10
	

	КТКВК 240900 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Завдання 1.2.

Висвітлення діяльності органів
 місцевого самоврядування у ЗМІ 
різного рівня та у спеціалізованих інформаційних виданнях, тис. грн.

	0319240
	99,0
	
	99,0
	106,0
	
	106,0
	113,0
	
	113,0

	Показники виконання:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на висвітлення 
діяльності членів виконкому, депутатів, міського голови у ЗМІ України, 
тис. грн.
	
	10,0
	
	10,0
	10,0
	
	10,0
	10,0
	
	10,0

	Обсяг витрат на підготовку інформаційних матеріалів до визначних дат та подій, тис. грн.
	
	5,0
	
	5,0
	5,0
	
	5,0
	5,0
	
	5,0

	Обсяг витрат на відзначення Дня 

журналіста, тис.грн., з них:
	
	20,0
	
	20,0
	21,0
	
	21,0
	22,0
	
	22,0

	- на придбання подарунків, тис.грн;
	
	5,0
	
	5,0
	5,0
	
	5,0
	5,0
	
	5,0

	- на організацію та проведення 

байдаркових сплавів, тис.грн.
	
	15,0
	
	15,0
	16,0
	
	16,0
	17,0
	
	17,0

	Обсяг витрат на організацію прес-турів до Сум журналістів з України та з-за кордону, тис.грн.
	
	49,0
	
	49,0
	50,0
	
	50,0
	51,0
	
	51,0

	Обсяг витрат на  створення та оновлення бази даних щодо донорських програм та інвестиційних ресурсів, тис.грн.
	
	15,0
	
	15,0
	20,0
	
	20,0
	25,0
	
	25,0

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість матеріалів у ЗМІ України, що  висвітлюють діяльність членів виконкому, депутатів, міського голови, од.
	
	4
	
	4
	4
	
	4
	4
	
	4

	Кількість матеріалів, підготовлених до визначних дат та подій, од.
	
	2
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	2

	Кількість ЗМІ, що відзначені до Дня журналіста, од.
	
	8
	
	8
	8
	
	8
	8
	
	8

	Кількість журналістів, нагороджених до Дня журналіста, грн.
	
	12
	
	12
	12
	
	12
	12
	
	12

	Кількість молодих журналістів – учасників  байдаркових сплавів, грн.
	
	30
	
	30
	30
	
	30
	30
	
	30

	Кількість організованих прес-турів,од.
	
	2
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	2

	Кількість оновлень бази даних, од.
	
	4
	
	4
	4
	
	4
	4
	
	4

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	50
	
	

	Середні видатки на висвітлення 1 матеріалу у ЗМІ України, тис.грн.
	
	2,5
	
	2,5
	2,5
	
	2,5
	2,5
	
	2,5

	Середні видатки на 1 матеріал, підготовлений до визначних дат та подій. тис.грн.
	
	2,5
	
	2,5
	2,5
	
	2,5
	2,5
	
	

	Середні видаткм на придбання

1 подарунку до Дня журналіста, грн.
	
	250,0
	
	250,0
	250,0
	
	250,0
	250,0
	
	250,0

	Середній розмір витрат на 1 учасника байдаркового сплаву, грн.
	
	500,0
	
	500,0
	533,3
	
	533,3
	567,7
	
	567,7

	Середні видатки на організацію прес-туру, тис.грн.
	
	24,5
	
	24,5
	25,0
	
	25,0
	25,5
	
	25,5

	Середні видатки на оновлення бази даних щодо донорських програм та інвестиційних ресурсів 1 раз в квар
тал, тис.грн.


	
	3,75
	
	3,75
	5,0
	
	5,0
	6,25
	
	6,25

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Збільшення кількості інформаційних матеріалів про м. Суми у ЗМІ різного рівня, % 
	
	8
	
	8
	10
	
	10
	15
	
	15

	Підпрограма 2. Формування позитивного сприйняття міста Суми
Мета: формування позитивного сприйняття м.Суми, промоція міста, поширення позитивних знань про м.Суми серед сумчан, жителів Сумської області, в Україні, в світі, пошук донорських та інвестиційних ресурсів задля розвитку інфраструктури міста

. 

	Всього на виконання підпрограми

	
	1204,0
	1204,0
	
	955,0
	955,0
	
	997,0
	997,0
	

	Виконавці: виконавчий комітет СМР та структурні підрозділи Сумської міської ради
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	КТКВК 180410

	Завдання 2.1. Промоція економічного та інвестиційного потенціалу м.Суми
	0317370
	247,0
	247,0
	
	
	
	
	
	
	

	Показники виконання:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Вартість послуг з розробки бренд-платформи міста та промоційного логотипу міста, тис.грн.
	
	149,0
	149,0
	
	
	
	
	
	
	

	Вартість послуг з проведення комплексу маркетингових досліджень, тис.грн.
	
	98,0
	98,0
	
	
	
	
	
	
	

	Показник продукту
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість напрямів досліджень, од.
	
	3
	3
	
	
	
	
	
	
	

	SWOТ-аналіз гуманітарної та бізнес сфери, інфраструктури міста, од.
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	

	SWOТ-аналіз прогнозного розвитку міста, од.
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	

	Графічне та описове зображення логотипу та бренду  міста, один.
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середня вартість проведення одного маркетингового дослідження, грн.
	
	32,7
	32,7
	
	
	
	
	
	
	

	Середня вартість розробки проектів, тис.грн.


	
	74,5
	74,5
	
	
	
	
	
	
	

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Збільшення аудиторії, якій відомо про м.Суми, %


	
	20
	20
	
	
	
	
	
	
	

	КТКВК 250404

	Завдання 2.2. Промоція міста шляхом створення єдиного міського інформаційного середовища
	0318150
	301,0
	301,0
	
	270,0
	270,0
	
	289,0
	289,0
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на реалізацію проектів, спрямованих на створення єдиного міського інформаційного середовища, тис.грн.
	
	301,0
	301,0
	
	270,0
	270,0
	
	289,0
	289,0
	

	Показник продукту:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кількість розроблених проектів, од.
	
	6
	6
	
	6
	6
	
	6
	6
	

	Кількість проведених соціологічних опитувань, од.
	
	1
	1
	
	1
	1
	
	1
	1
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середня вартість розробки 1 проекту, тис.грн.

	
	45,2
	45,2
	
	39,7
	39,7
	
	42,5
	42,5
	

	Вартість проведення соціологічного опитування, тис.грн.
	
	30,0
	30,0
	
	32,0
	32,0
	
	34,0
	34,0
	

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Збільшення екскурсійного потоку до м.Суми, %
	
	
	
	
	20
	20
	
	20
	20
	

	Завдання 2.3. Промоція м.Суми як відкритого інформаційного простору
	
	656,0
	656,0
	
	685,0
	685,0
	
	708,0
	708,0
	

	Показник затрат:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг витрат на:

- створення промоційних аудіо-, 

відео-, фото- матеріалів, тис.грн.
	
	169,0
	268,0
	
	184,0
	184,0
	
	194,0
	194,0
	

	-  розміщення та просування матеріалів про м. Суми на електронних інформаційних ресурсах ( у т.ч. Муніципальному інформаційному порталі), у друкованих ЗМІ та на зовнішніх рекламоносіях, тис.грн.
	
	149,0
	149,0
	
	149,0
	149,0
	
	149,0
	149,0
	

	- виготовлення подарункової, 

свенірної, друкованої промопродукції та упаковки, тис.грн.
	
	297,0
	297,0
	
	297,0
	297,0
	
	297,0
	297,0
	

	- проведення комплексних маркетингових досліджень та вивчення громадської думки, тис.грн.
	
	16,0
	16,0
	
	117,0
	117,0
	
	118,0
	118,0
	

	- обсяг витрат на проведення аналітичного моніторингу промоційної складової ЗМІ, тис.грн.
	
	25,0
	25,0
	
	27,0
	27,0
	
	29,0
	29,0
	

	Показник продукту:


	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Створення промоційних матеріалів, у  т.ч.:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	аудіоматеріали, од.
	
	5
	5
	
	5
	5
	
	5
	5
	

	відеоматеріали, од.
	
	6
	6
	
	6
	6
	
	6
	6
	

	комплектів фотоматеріалів, од.
	
	20
	20
	
	25
	25
	
	27
	27
	

	Кількість новин про м.Суми, розміщених у друкованих ЗМІ, од.
	
	100
	100
	
	100
	100
	
	100
	100
	

	Кількість зовнішніх рекламоносіїв, на яких розміщено матеріали про м.Суми, од.
	
	62
	62
	
	62
	62
	
	62
	62
	

	Виготовлення спеціалізованої промопродукції та упаковки для неї, 

комплектів
	
	500
	500
	
	500
	500
	
	500
	500
	

	Кількість проведених маркетингових досліджень, од.
	
	
	
	
	3
	3
	
	3
	3
	

	Кількість проведених, опитувань, од.
	
	4
	4
	
	4
	4
	
	4
	4
	

	Кількість проведених моніторингів
	
	12
	12
	
	12
	12
	
	12
	12
	

	Показник ефективності:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Середній розмір витрат на створення 1 промоційного аудіоматеріала, тис.грн.
	
	6,0
	6,0
	
	7,0
	7,0
	
	8,0
	8,0
	

	Середній розмір витрат на створення 1 промоційного відеоматеріала,

 тис.грн.
	
	16,5
	16,5
	
	16,5
	16,5
	
	16,5
	16,5
	

	Середня вартість створення 1 комплекту фотоматеріалів, тис.грн.
	
	2,0
	2,0
	
	2,0
	2,0
	
	2,0
	2,0
	

	Середній розмір витрат на розміщення 1 новини про м.Суми у  друкованих ЗМІ, тис.грн.
	
	0,99
	0,99
	
	0,99
	0,99
	
	0,99
	0,99
	

	Середній розмір витрат на розміщення інформації на 1 зовнішньому рекламоносію, тис.грн.


	
	0,8
	0,8
	
	0,8
	0,8
	
	0,8
	0,8
	

	Середня вартість виготовлення 1 комплекту промопродукції та упаковки для неї, тис.грн.
	
	0,594
	0,594
	
	0,594
	0,594
	
	0,594
	0,594
	

	Середній розмір витрат на проведення 1 маркетингового дослідження, тис.грн.
	
	
	
	
	33,0
	33,0
	
	33,0
	33,0
	

	Середній розмір витрат на проведення 1 дослідження громадської думки, тис.грн.
	
	4,0
	4,0
	
	4,6
	4,6
	
	4,75
	4,75
	

	Середній розмір витрат на проведення 1 моніторингу в місяць, тис.грн.
	
	2,1
	2,1
	
	2,2
	2,2
	
	2,4
	2,4
	

	Показник якості:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Збільшення аудиторії, що отримує інформацію про м.Суми,%
	
	25
	25
	
	50
	50
	
	50
	50
	

	Збільшення кількості публікацій та сюжетів на ТВ,%
	
	25
	25
	
	50
	50
	
	50
	50
	

	Активізація діяльності депутатів, %
	
	5
	5
	
	7
	7
	
	9
	9
	


Міський голова 
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